KAVO 2022
Kaufkraftstrom- und
Einzelhandelsstrukturuntersuchung
iIm Bundesland Vorarlberg

Standortbericht Marktgemeinde Bezau
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Kaufkraft - Einflussfaktoren

Bevolkerungsentwicklung

* Von 2001 — 2021 stieg die Bevolkerung im gesamten
Bundesland Vorarlberg um +12%

* In Bezau und Egg ist gegentiber 2001 ein Zuwachs von +8% zu

verzeichnen

* Die Zuwachsprognose fur Bezau bis 2040 liegt bei +4%, in Egg

bei +10%

Bevélkerung
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Kaufkraft - Einflussfaktoren

Tourismusintensitat

Mit rund 9,24 Mio. Nachtigungen im Jahr 2019 konnte die Zahl
der Urlauber*innen in Vorarlberg innerhalb einer Dekade um
13,3 % oder 1,09 Mio. Nachtigungen deutlich gesteigert
werden

In Bezau verzeichnen wir von 2015 — 2019 einen Riickgang
der Nachtigungen von -14%, von 2019 — 2021 haben wir einen
Riickgang der Nachtigungen von -61%
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Kaufkraft - Einflussfaktoren

Kaufkraftvolumen

« Das Kaufkraftvolumen gibt an, wie viele Geldmittel der
Bevolkerung in einem definierten Gebiet fur Ausgaben
im Einzelhandel pro Jahr zur Verfiigung stehen

* Die 400.000 Einwohner*innen Vorarlbergs verfligten 2020
Uber ein Kaufkraftvolumen von 2,3 Mrd. €

* Die Einwohner*innen der Gemeinde Bezau verfiigten 2020
Uber insgesamt 10,9 Mio. € an handelsspezifischer
Kaufkraft. Dieser Wert ist seit 2015 um +10% gestiegen (9,9
Mio €)

Kaufkraftvolumen

Vorarlberg

Bregenzerwald

Bregenzerwald

Bezau

Egg
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2020
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2020
2020
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2,3 Mrd. €

159,02 Mio. €
162,80 Mio. € (+2%)

10,9 Mio. €
19,9 Mio. €




Kaufkraft - Eigenbindung wikus

Wirtschaft & Tourismus

Kaufkrafteigenbindungsquote inkl, Verflechtung nach Regionen
Z015-2020

* Die aktuelle Kaufkraft-Eigenbindung betragt in Bezau 57%,
gegeniiber 2015 liegt ein Verlust von -3% vor

* Fir den ganzen Bregenzerwald liegt die Kaufkraft-Eigenbindung
bei 47%, das ist ein Verlust von -7% gegentiber 2015
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* Auch Vorarlbergweit ist die Eigenbindung zurtick gegangen und .
liegt nun bei 82% anstelle von 92% in 2001 (8 von 10 Euro
bleiben im Land)
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Die , Einkaufstreue” der
regionalen Bevolkerung zum
stationaren Einzelhandel im
Bregenzerwald hat seit 2015
erkennbar nachgelassen!
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Finkaufsverhalten COVID19 wilus
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. Einkaufsverhalten im "non food"-Bereich
* 2/3 der Befragten gaben an, erst wieder nach Offnung des in der Lockdown-Phase

stationaren Einzelhandels Shopping-Touren unternommen 5%
zu haben

. . . ® nach Lockdown im stationdren
* Die Mehrzahl der Generationen 60+ haben kaum Online- Handel eingekauft
Einkdufe getatigt, die jlingeren Vorarlberger*innen

. . ) m yerstarkter Einkauf im Intermet
tendieren starker zum Online-Kauf

32%

m yerstdrkte Einkéufe in

* Laut Handler*innen liegt ein Umsatzverlust von -7% fiir das
Verbrauchermdrkten

Jahr 2020 vor. 2021 gingen die Umsatze nochmal -10%

. B3%
zuruck

* Einzig der Lebensmittelhandel konnte eine Steigerung der
Umsatze nachweisen cima 2022

Einkauf in
Einkauf Einkauf im Verbraucher-
verschoben Internet markten
bis 29 Jahre 5% 42% 3%
30 bis 59 Jahre 61% 35% 4%

uber 60 Jahre 82% 9% 9%




Marktgebiete Bezau wifus
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* Das Einzugsgebiet fiir den kurzfristigen Bedarf (Lebensmittel, Drogerie)
belduft sich bei Bezau auf 7 Gemeinden, die um Bezau situiert sind. (Bizau,
Reuthe, Mellau, Schnepfau, Au, Andelsbuch, Schwarzenberg)

* Negative Dynamik konnte bei der Entwicklung der Marktgebiete in den
mittelfristigen Warengruppen (Mode, Sport, Spiel) festgestellt werden. Das
,klassische Marktgebiet” (1.800 Haushalte) reduzierte sich um 2 Orte (Au,
Damiils), die Abschopfungsquote stieg allerdings von 20 auf 25 %. Die
Marktrandzone (6.100 Haushalte) verkleinert sich
ebenfalls, jedoch nur in einem geringen
Ausmald von - 3 %.

* Im langfristigen Bedarfsbereich gab
es kaum Veranderungen im
»klassische Marktgebiet”

(2.000 Haushalte), wobei
die Abschopfung seit 2015
von 21 auf 19 % sank.

* Das Einzugsgebiet von Egg
wachst aktuell an

T | | Bezau

/ “ 3
o Y - mittelfristiger Bedarf
N ™, Rikckgang des kassischen Marktgehistes
B2 Rikckgang der Mardrandzone
" - - [ keine Zuflsse
- [ Marktrandzone
" e I Klassisches Marktgehics




Kaufkraft — ZuflUsse

Zufliisse

Bezau erzielt in Summe Kaufkraft-Zufliisse in Hohe von
15,7 Mio. € (+1,3 Mio. € zu 2015)

Einkaufsfahrten und der Tourismus generiert ca. 4,4 Mio. €

11,3 Mio. € sind Zufllisse aus dem eigenen Bezirk Bregenz
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Kaufkraft — Abfllsse

Abfliisse
* Der Gesamtabfluss in Bezau betragt 4,7 Mio. €

* 2,4 Mio € (51%) davon sind Waren des langfristigen Bedarfs
(M6bel, Baustoffe und -gerate, Gartenbedarf, Fahrzeuge,
Maschinen, Elektro-Haushaltsgroldgerate sowie
SportgroRgerate)

wilus

Wirtschaft & Tourismus

, “
\ Hard Br\egenz- - = (>t
) - i W
. F _.in.r.erarl'u " n — R N
— /\\ - Wolfurt o W
7 ___,_f_ — ] :' _ _’ e Y
7 | \ R
| a . = e |
1\ | ST -
"-I\.I Lustenau A A
{l : Ega
(4
kl . Darnbir 1 gg?g}g

s -

_I | Bezau
i

_

/— ig Hohenems -
| e

| K‘l\)j:f

Beral— |

4 - =
Sonstige Zisks: )
2020: 1,2 —~
| 2005 0% -
ol . ) S
] — <
E-Commence:
) 020: 1,2
| R 2005 0,6
Angaben in Mio, € Ko™ )’
. . -
1Q: CIMA fustris 2022 ( lr,h—f’/_'_
- W N

a M



Kaufkraft — Online-Handel wilus
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Online-Handel

* Insgesamt 1,2 Mio. € an Bezauer Kaufkraft (Steigerung +100% zu
2015) flieSen in den Online-Handel

* 42 % dieser Summe werden virtuell jeweils fir langfristige und

mittelfristige Bedarfe ausgegeben (+ 40 % seit 2015). LS CL TS T SIS S

. 2015 2020
. L. . . . . Leitbranche
* Die hochsten Ausgaben virtuell wurden im Bereich Blcher (33%), » : .
. o . o vy Blicher/Schreibwaren 26% 33%
Elektrogerate (28%) und Sportartikel (21%) getatigt

Elektrogerate 19% 28%

Sportartikel 12% 21%
Eindeutiger Hauptkonkurrent des Vorarlberger Handels ist aktuell Spielwaren/Hobby 11% 19%
der Online-Sektor Mode 11% 25%
Drogeriewaren 5% 9%

Wohnungseinrichtung 2% 9%

Lebensmittel 1% 2%




Umsatzanteile aus dem Tourismus wilus
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Streuumsatzanteil 2020 nach Zentralorten

* Insgesamt stammen 9 % des gesamten Vorarlberger Umsatzes
vom Tourismus

.. . . - ezau [

* Den hochsten Umsatz weist der stark vom Tourismus gepragte 1

Einkaufsraum Schruns — Tschagguns mit 29% auf (2015 bei 36%) Frastanz [N 139
* Der Bezauer Handel verzeichnet mit 20% (gleichbleibend zu 2015) regenz I 14%

einen hohen Umsatzanteil aus unregelmafigen Einkaufsfahrten T ——

und dem Tages- sowie Nachtigungstourismus (trotz

Nachtigungsriickgang) lard I 1

ornbim I ¢

* Ohne die Umsatzzuflisse aus dem lokalen bzw. regionalen
Tourismus wirde der Bezauer dtzis I 5%
Handel in der aktuellen

Form nicht bestehen lkirch I ©
konnen wolfurt I 75
terach I |4



Die wichtigsten Aussagen wikus
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e 2,3 Mrd. Kaufkraftvolumen in Vorarlberg (+19% zu 2015)

* 10,9 Mio. Kaufkraftvolumen (+10%) in Bezau und Egg, Prognose kaum Wachstum
* 82% - 1,88 Mrd. Kaufkraftbindung in Vorarlberg — 8 von 10 €

* 57% von 10,9 Mio. ist die Kaufkraftbindung in Bezau

* 15,7 Mio. Kaufkraft-Zuflisse in Bezau

* davon touristische Zufllisse in Bezau bei insgesamt 4,4 Mio. (20%)

* 4,7 Mio. Gesamtabfluss in Bezau — hauptsachlich Glter des langfristigen Bedarfs
(Vergleich 11,3 Mio € Zuflusse)

* Davon 1,2 Mio. € der Bezauer Kaufkraft fir Online-Handel (pro Einwohner 600 €)



Fazit wilus
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* Der Bezauer Handel besteht nicht nur aus leistungsfahigen Lebensmittelanbietern, sondern dariiber hinaus auch aus
einer groferen Anzahl an inhabergefiihrten Betrieben

* Wir konnten unseren Branchenmix weiter ausbauen (Schmuck, Optiker, Horgerate) — 2015 wurde das als Schwache des
Bezauer Handels eingestuft

* Volle Ausschopfung der Verkaufsflachen, im Moment keine Leerstande der Handelsflachen
* Es gibt weit mehr Kaufkraftzufliisse als Abfliisse

» Kaufkraft-Abschopfung aus dem Tourismus/Tagesfahrten konnte trotz riicklaufiger Nachtigungen gesteigert werden (+10
% seit 2015)

» Die Parkplatzsituation konnte verbessert werden (Sicherheitszentrum)

* Neue Veranstaltungsformate / Verstarkung der Werbetatigkeiten haben einen positiven Einfluss
* Gastronomie deckt leider nicht alle Bedirfnisse ab, geht zurtick (Personalmangel, etc.)

« Offnungszeiten Reduktion im Generellen — auch im Handel (Personalmangel)

* Der Online-Handel wird sich ausbauen und steigern

* Wirtschaftliche Lage ist aktuell angespannt und bringt neue Risiken



Leitstrategie und Empfehlungen wikus

Wirtschaft & Tourismus

* Erhalt, Starkung bzw. Ausbau der Multifunktionalitat der Ortskerne als Standort fiir Wohnen, Freizeit- und
Kulturaktivitaten, Bildung, Soziale Dienste, Gesundheitseinrichtungen, Handel, Gastronomie und Unternehmer

(Standortentwicklung im Auge behalten)
» Verstarkte kooperative Marketing-Prasenz (Goldener Sonntag, Flaniermeile, Schnappchentage)
» Auf-/Ausbau der digitalen Basis-Kompetenz (Online-Shop, Click & Collect)
e Aufbau einer Bregenzerwald-Handels-Serviceagenda (ich kauf im Wald)

* Breit gestreutere Werbung, auch im DE & CH Raum



Was ergibt sich daraus flr uns?

Eigene Kampagne
zur Eigenbindung?
(Willkommen-
Kampagne)

Serviceagenda
fir den
Bregenzerwald tber
,ich kauf im Wald“ —
Serviceangebot/
Zusatzleistungen
hervorheben/
bekannt machen

Gemeinsame
Handels-
veranstaltungen

beibehalten /
ausbauen

Auf-/Ausbau der
digitalen Basis-
Kompetenz
,Digital Camps”
(Schulungen Social
Media/E-
Commerce)
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Werbung
allgemein auf
Vorderwald/
Hinterwald +

Allgdu, Tirol (Steg,
usw.) ausweiten

Werbung fur
Veranstaltungen
auf den DE + CH-
Raum ausweiten

Gastronomie
Neue

Ideen/Konzepte? Digitalisierung im Tourismus wird

gerade fokussiert:
Digitale Buchbarkeit
Digitale Sichtbarkeit von
Gastronomie/Offnungszeiten
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